WERBEAUFSTELLER,WERBETAFELNUNDHINW EI SSCHI L DER

(1) Werbeaufsteller sind selbsttragende und mobile Konstruktionen oder an der Fassade
angebrachte abnehmbare Gegenstande fiir Geschafts- oder Produktwerbung (insbes.
Kundenstopper, Werbeschilder, Fahnen, Banner, Flaggen, Transparente). Sie sind inden
Kategerier-Aund-B-nichtzuldssig—InKategerie Cund-B-sind-sie-nur in engem
raumlichem Zusammenhang mit dem Betrieb zulssig. Der genaue Standort wird
vorgegeben. Sie sind grundsatzlich an der Hauswand des jeweiligen Anwesens
aufzustellen oder anzubringen.- Werbeaufstellersind-nurin—eirermaximalenBreite—ven
O—SQ—HE\—&Hd—eHeFma*kmaeﬁ—Hehe—veﬁ—l—zG—m—quasag—lEs sind nur Werbeaufsteller
zulassig, die das gultige vorgegebene Design einhalten. lPro Betrieb ist nur ein
Werbeaufsteller zulassig. Werbeaufsteller sind nach Geschaftsschluss zu entfernen.

(2) Hinweisschilder, die ausschlieBlich der Wegweisung dienen, kdnnen grundsatzlich
zugelassen werden. In den Kategorien A, B und C kdnnen sie als Sammelhinweistafeln
zugelassen werden, wenn sie auf mindestens vier Gewerbebetriebe in Ladenpassagen
oder NebenstraBen innerhalb der jeweiligen Kategorie mit értlichem Bezug namentlich
hinweisen. Sie dirfen in den Kategorien A, B und C ab StraBenniveau eine Gesamthoéhe
von maximal 3 m, einschlieBlich eines notwendigen Sockels (ohne Hinweisflache) von
mindestens 1 m, und eine Breite von maximal 0,75 m nicht Uberschreiten. In der
Kategorie D kdnnen Hinweisschilder, die auf einzelne oder mehrere Betriebe hinweisen,
ausnahmsweise zugelassen werden, wenn es die Ortlichkeit erfordert. An einem Standort
ist der Hinweis auf mehrere Betriebe nur auf einer Sammelhinweistafel zulassig.

(3) Im Einzelfall kbnnen Werbeaufsteller und -tafeln voriibergehend in den Kategorien

| BH bis D fur folgende zeitlich begrenzte Ereignisse verwendet werden: - bei Ereignissen
im offentlichen Interesse (z. B. Wahlen) frihestens vier Wochen vor Beginn des
Ereignisses, - bei kulturellen, sportlichen oder sonstigen Ereignissen von Uberregionaler
Bedeutung im Stadtgebiet friihestens zwei Wochen vor Beginn des Ereignisses.

Kommentar [RG1]: Ggf.
Markierung durch Stadtverwaltung
auf Gehsteig, der Standort
festlegt, ahnlich wie
AuBenbereichskennzeichnungen
von StraBencafes in GroBstadten
erfolgen. Die Festlegung kdnnte
auch durch jeweilige
Werbegemeinschaft im Auftrag der
Stadt erfolgen, um so fehlende
Kompetenz der Stadtverwaltung
zu vermeiden.

Kommentar [RG2]: Es misste
dann ein ,Werbeaufsteller-
Corporate Design" geben, das gdf.
unterschieden nach Gebiet (z.B.
LudwigstraBe, Altstadt), Designs
vorgibt und die Hochwertigkeit
sicherstellt. Dabei werden Farbe
und Material des Aufstellers,
Farbe, GroBe und Schriftart der
Schrift, maximale Schriftzeichen,
ggf. zu verwendende Logos etc.
vorgegeben. Ziel ist hochwertiges,
einheitliches Erscheinungsbild je
StraBenzug, also keine
handschriftlich auf Flipchart bunt
geschriebene Angebote von
Handyshops...

Alternativ ware Pflicht zum Bezug
der Werbeaufsteller bei
vorgegebenem Hersteller oder
Uber Stadt Hof.

Kommentar [RG3]: Beispiel ist
weiBe Wand bei den Filmtagen.
Tolle ehrenamtliche Aktion,
diesmal in den Raumlichkeiten des
»Pelz-Clans" Gber
Coffeemaker/Thalia. Es wurde
aber den Betreibern nicht erlaubt,
hierzu entsprechende Aufsteller
vor dem Gebaude aufzustellen, so
dass Zulauf anfangs kritisch war,
da die WweiBe Wand nicht
wahrgenommen wurde




